
1 

Comercio justo, consumo sostenible y compra pública ética 

El impacto social de la compra pública ética 

Anabelén Casares Marcos 

Profra. Titular de Derecho Administrativo 

Universidad de León 

 

Economía y ética se encuentran estrechamente vinculadas y entrelazadas desde sus orígenes. No en 

vano, la economía, en cuanto ciencia social, tiene una indudable dimensión moral que debe ser tomada 

en consideración. Una de sus manifestaciones más sobresalientes ha sido, precisamente, el 

movimiento en pos de un comercio justo, entendido como comercio solidario o alternativo, imbuido y 

fundado, en última instancia, sobre un consumo auténticamente responsable. 

La ponencia versará, en tal sentido, sobre la propia evolución del concepto de comercio justo, sus 

principios definidores, antecedentes, evolución y objetivos, así como, en particular, instituciones y 

protagonistas implicados, en la medida en que todos estos aspectos constituyen facetas esenciales que 

contribuyen a concretar y explicitar su propia filosofía, protegiendo al consumidor frente a posibles 

usos abusivos del concepto. 

Y es que la responsabilidad social y, en particular, el comercio justo han llegado a erigirse en 

condicionantes importantes para la propia competitividad empresarial, traduciéndose, entre otros 

instrumentos, en la adopción de cláusulas sociales, códigos de conducta y normas de responsabilidad 

social del empresariado en el ejercicio de su actividad económica.  

Objetivos que son, asimismo, apoyados y promocionados por la acción positiva de los poderes 

públicos, en especial, a través de la articulación y garantía de la compra pública ética. No cabe ignorar, 

a tal respecto, la repercusión y trascendencia económica de la contratación del sector público, que 

representa, sin lugar a dudas, un medio apto para la consecución de fines ulteriores. De ahí la 

importancia, auténtica necesidad, de entrar a analizar las posibilidades reales, tanto políticas como 

legales, que brinda el ordenamiento jurídico español para la introducción de criterios válidos 

orientadores de la contratación de las Administración públicas hacia el desarrollo de un consumo 

responsable, la promoción de un aumento de la conciencia global de nuestro estilo de vida y una 

mayor apuesta, en fin, hacia la transparencia y el comportamiento ético en los intercambios 

económicos. 

 

Links de interés 

http://www.comprapublicaetica.org 

http://www.eftafairtrade.org 
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